EVENTOS




Objetivos y metas

Primero es necesario definir los objetivos de tu marca

y como puedes aprovechar el evento en cuestion para pro-
moverla. No es lo mismo, por ejemplo, introducir un nuevo
producto de tu marca que buscar nuevos socios de nego-
cios. Tampoco es lo mismo un evento abierto al publico y
uno centrado en la industria en la que te desenvuelves.
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Siempre que estés ante la posibilidad
de participar en un nuevo evento, responde:

¢COmo puede este evento promover
los objetivos generales de mi
compania, asi como las ventas,
personalidad de mi marcada,
productos y servicios?
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El siguiente punto es implementar este evento en tu estrategia
de marketing global. El publico siempre detecta cuando hay
fallas de comunicacién internas en una compafiia, aun si no
puede sefialar exactamente en qué consiste esa falla y no hay
nada peor que llegar a un evento y que tus clientes no sepan
qué pueden encontrarte ahi.

Por eso es importante asegurarse de que cada componente de
tu plan de marketing funcione con tu estrategia de eventos.
Habla del evento en tu sitio web, anldncialo en publicaciones
relacionadas con tu industria y promuévelo a través de tus re-
des sociales.
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Objetivos del show
;Qué resultados medibles
y cuantificables pretendes
obtener del show?

Estrategia
de eventos

Con los elementos anteriores definidos, es momento de crear

una estrategia especifica para el evento en cuestion.

Publico meta

;Qué segmento de mercado
podria estar interesado en tu
marca y tu producto? ;Cémo
puedes alcanzarlos efectiva-
mente?

Mensaje rector

;Cudles son los mensajes
principales que quieres co-
municar durante el evento?

Marketing pre-evento
¢Cémo comunicards tu pre-
sencia en el evento antes de
que empiece?

Experiencia in situ
;Qué esperas que suceda
cuando tus visitantes lle-
guen a tu stand?

Marketing in situ

;Qué informacién dards
durante los dias del evento,
dentro y fuera de él?

Marketing post-evento
:Coémo dards seguimiento
a tus clientes y prospectos
después del evento?
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Evaluacion

El ultimo paso es evaluar los componentes del plan y tus
resultados después del evento para determinar tu grado de
éxito. Al determinar un plan estratégico para cada even-
to, tus resultados no tendran mas opcion que mejorar.




;Quieres al mejor equipo de expertos en eventos trabajando contigo?
Entonces contdctanos. En Showtime tenemos un equipo multidisciplinario
listo para hacer de tu préximo evento un éxito rotundo.

Consultanos en


http://showtimexp.com

